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Fundamentacion:

La comunicacidon contemporanea abarca en este Siglo XXI una gran
variedad de medios y de formas interactivas. Conocer sus alcances, su
concepcion, gerencia y produccion en el campo del digitalismo es fundamental
para enfrentar el entorno mediatico actual y sus posibilidades. Para ello es
importante conocer sus formas y su presentaciéon cultural, enmarcado en una
concepcion estética nueva, que incluye el mundo real, digital y virtual.

Objetivos:

Objetivo General:

e Ensefiar al estudiante los recursos de los mdltiples medios de
comunicacion digital actuales, a fin de que sea capaz de formalizar y
comprender sus potencialidades, entendiendo los patrones estéticos y
semiéticos, permitiéndole entender la realidad multimediatica contemporanea,
desde el punto de vista de la nueva estética.

Contenidos:

MODULO I: LA ESTETICA Y LA COMUNICACION

Fundamentaciéon: Estudia la estética aplicada y el proceso de su
evolucion en la sociedad. Incluye el origen y la desarrollo de los productos
gréficos hasta la actualidad y su presentacion visual. Se destacaran el problema
de le estética como hecho cultural, filoséfico y perceptivo.

PROPOSITO: Se explica el desarrollo histérico y teérico de la estética en
el proceso de comunicacion visual en las distintas formaciones sociales y los
diversos enfoques culturales. Se hara referencia a las diversas concepciones de
la estética. Se sefalaran referencias especificas para la Venezuela actual.

OBJETIVO: EI estudiante estara en la capacidad de analizar la
importancia de la percepcién estética en el proceso de la comunicacién visual y
podra sefialar ejemplos y experiencias de una manera critica y reflexiva acerca
del impacto que este concepto tiene en la percepcién de la imagen.

MODULO 1I: COMUNICACION VISUAL DIGITAL

Fundamentacion: Estudia la comunicacion visual en la actualidad, dentro
del campo de la tecnologia digital. Se entenderd el uso de la herramienta
tecnolédgica en funcion del proceso de disefio y composicion de los distintos
productos graficos.

PROPOSITO: Se presenta el manejo de la imagen en la actualidad y su
influencia la percepcion y el proceso de la visiGn contemporanea. La importancia
del formato digital en el disefio de lo grafico y su comunicacién. Enmarcado en
el &mbito de la modernidad, la post-modernidad y el digitalismo.

OBJETIVO: El estudiante estara en la capacidad de comprender como la
tecnologia digital ha influido en la construccion del discurso visual, aplicando los
fundamentos de la vision y los principios de la teoria de la percepcién en la
elaboracion de los productos graficos y su comunicacién mediante nuevas
tecnologias digitales. También estara en capacidad de entender
adecuadamente este instrumento y evaluar su importancia dentro del proceso
de la comunicacién segun objetivos previamente establecidos.

MODULO lIl: LA ESTETICA DIGITAL EN LA COMUNICACION MULTIMEDIA

Fundamentacion: Estudia la grafica actual como combinacion de
tecnologias y teorias visuales contemporaneas. Se entenderan los cddigos
visuales como instrumentos para la produccion de los sistemas graficos e
imagenes dentro de una estética especifica, propia del mundo digital. Se
investigaran los dispositivos resultantes del digitalismo visual, la estética de la




ficcion y el entorno de la world wide web.

PROPOSITO: Se explican las formas de composicion de lo grafico como
resultado de una combinacién entre comunicacién y estética. También se
entendera el funcionamiento del lenguaje audiovisual en uso como instrumento
para la produccion de dispositivos y hechos graficos, asi como su uso en el
proceso de la comunicaciéon. Se estudiaran las paginas web, los sistemas
multimedia y las realizaciones gréaficas con herramientas digitales.

OBJETIVO: El estudiante estara en la capacidad de analizar y entender la
comunicacion multimedia actual bajo la influencia de una nueva estética digital,
resultado de las nuevas tecnologias, en el mundo de la post-modernidad
contemporanea. Proponer el planteamiento de una comunicacion sinestésica en
el mundo del digitalismo, aplicada a nuestro pais, con ejemplos de disefiadores
venezolanos actuales.

Metodologias y
Estrategias:

Materia seminario, de contenido tedrico-practico, con interpretacion de
hechos e investigacion de muestras actuales para confirmacién de las
propuestas generadas por la exploracion.

Recursos: Pizarrén y Marcadores, Video Beam, Presentaciones, Diapositivas.
Se realizara una evaluacion continua, que incluya la demostracién de
Evaluacion: conocimientos teoricos y la investigacion y produccién de resultados préacticos.

Los parametros se estableceran durante el curso.
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